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ЧЕМПИОНАТ 
ПО ПРОФЕССИОНАЛЬНОМУ 
МАСТЕРСТВУ

RGB 78 204 10
CMYK 66 0 100 0
# 4ECC0A

RGB 255 255 255
CMYK 0 0 0 0
# FFFFFF

RGB 0 0 0
CMYK 0 0 0 100
# 000000
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ОХРАННОЕ ПОЛЕ

ОХРАННОЕ ПОЛЕ —  ЭТО СВОБОДНОЕ 
ПРОСТРАНСТВО ВОКРУГ ЛОГОТИПА, 
В КОТОРОМ НЕ ДОЛЖНО НАХОДИТЬСЯ 
НИКАКИХ ЭЛЕМЕНТОВ ДИЗАЙНА 
ЗА ИСКЛЮЧЕНИЕМ ФОНА. РАЗМЕР 
ОХРАННОГО ПОЛЯ 
СОСТАВЛЯЕТ ВЕЛИЧИНУ 0,5Х, 
ГДЕ Х —  ВЫСОТА ЗНАКА.

ОХРАННАЯ ЗОНА ТАКЖЕ ДОЛЖНА 
ОПРЕДЕЛЯТЬ МИНИМАЛЬНОЕ 
РАССТОЯНИЕ ДО ГРАНИЦ ЛИСТА 
ИЛИ ДРУГОГО НОСИТЕЛЯ.
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ВСЕРОССИЙСКОЕ 
ЧЕМПИОНАТНОЕ 
ДВИЖЕНИЕ 
ПО ПРОФЕССИОНАЛЬНОМУ 
МАСТЕРСТВУ

RGB 78 204 10
CMYK 66 0 100 0
# 4ECC0A

RGB 29 29 27
CMYK 71 65 67 77
# 1D1D1B

RGB 78 204 10
CMYK 66 0 100 0
# 4ECC0A

RGB 255 255 255
CMYK 0 0 0 0
# FFFFFF

RGB 0 0 0
CMYK 0 0 0 100
# 000000

RGB 29 29 27
CMYK 71 65 67 77
# 1D1D1B
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ОХРАННОЕ ПОЛЕ

ОХРАННОЕ ПОЛЕ —  ЭТО СВОБОДНОЕ 
ПРОСТРАНСТВО ВОКРУГ ЛОГОТИПА, 
В КОТОРОМ НЕ ДОЛЖНО НАХОДИТЬСЯ 
НИКАКИХ ЭЛЕМЕНТОВ ДИЗАЙНА 
ЗА ИСКЛЮЧЕНИЕМ ФОНА. РАЗМЕР 
ОХРАННОГО ПОЛЯ 
СОСТАВЛЯЕТ ВЕЛИЧИНУ 0,5Х, 
ГДЕ Х —  ВЫСОТА ЗНАКА.

ОХРАННАЯ ЗОНА ТАКЖЕ ДОЛЖНА 
ОПРЕДЕЛЯТЬ МИНИМАЛЬНОЕ 
РАССТОЯНИЕ ДО ГРАНИЦ ЛИСТА 
ИЛИ ДРУГОГО НОСИТЕЛЯ.
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ОФОРМЛЕНИЕ КОМПЕТЕНЦИЙ 
ЧЕМПИОНАТА "ПРОФЕССИОНАЛЫ"





68

ОФОРМЛЕНИЕ КОМПЕТЕНЦИЙ 
ЧЕМПИОНАТА ВЫСОКИХ ТЕХНОЛОГИЙ
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44

КОБРЕНДИНГ ДОЛЖЕН БЫТЬ СОГЛАСОВАН 
И ВОЗМОЖЕН ТОЛЬКО ПОСЛЕ ОДОБРЕНИЯ.
ПРИ НЕОБХОДИМОСТИ ДОПУСТИМО 
ИСПОЛЬЗОВАНИЕ ВНУТРЕННЕГО ПОЛЯ ЛОГОТИПА.



ЧАСТЬ 2.
ОПИСАНИЕ ГРАФИКИ 
КЛЮЧЕВОГО ИЗОБРАЖЕНИЯ 
В РЕКЛАМНОЙ КОММУНИКАЦИИ

19

В ОСНОВЕ ИДЕИ КЛЮЧЕВОГО ИЗОБРАЖЕНИЯ ЧЕМПИОНАТА ЛЕЖИТ ДЕМОНСТРАЦИЯ КОМПЕТЕНЦИЙ, 
ЗАЯВЛЕННЫХ В КОНКУРСНЫХ ПРОГРАММАХ. ГЛАВНЫЙ ВИЗУАЛЬНЫЙ ОБРАЗ СОЗДАЕТСЯ НА ОСНОВЕ 
ФИРМЕННОГО СТИЛЯ И ЛОГОТИПА ЧЕМПИОНАТА, ВКЛЮЧАЯ ФИРМЕННЫЕ ЦВЕТА, ШРИФТЫ И ПРОЧИЕ 
СТИЛЕОБРАЗУЮЩИЕ ЭЛЕМЕНТЫ.  ДЛЯ СОЗДАНИЯ  ОБРАЗА  ПРОФЕССИОНАЛА ИСПОЛЬЗОВАН 
ХУДОЖЕСТВЕННЫЙ ПРИЕМ, ОСНОВАННЫЙ НА СОЧЕТАНИИ ЧЕРНО-БЕЛЫХ ФОТОРЕАЛИСТИЧНЫХ 
ИЗОБРАЖЕНИЙ И ЯРКОЙ ФИРМЕННОЙ ГРАФИКИ ЧЕМПИОНАТА. ИЗОБРАЖЕНИЕ, ПОСТРОЕННОЕ 
В СООТВЕТСТВИИ С ДАННЫМИ ПРИНЦИПАМИ, МОЖЕТ БЫТЬ ИСПОЛЬЗОВАНО НА РАЗЛИЧНЫХ НОСИТЕЛЯХ 
РЕКЛАМНОЙ КОММУНИКАЦИИ, ТАКИХ КАК ПОСТЕРЫ, БАННЕРЫ, В ОФОРМЛЕНИИ ПРЕСС-ВОЛЛОВ, 
РАЗЛИЧНОЙ ПОЛИГРАФИЧЕСКОЙ И ВЕБ-ПРОДУКЦИИ.



КЛЮЧЕВОЕ ИЗОБРАЖЕНИЕ

20

В ОСНОВЕ ИДЕИ КЛЮЧЕВОГО ИЗОБРАЖЕНИЯ ЧЕМПИОНАТА 
ЛЕЖИТ ДЕМОНСТРАЦИЯ КОМПЕТЕНЦИЙ, ЗАЯВЛЕННЫХ 
В КОНКУРСНЫХ ПРОГРАММАХ.
ГЛАВНЫЙ ВИЗУАЛЬНЫЙ ОБРАЗ СОЗДАЕТСЯ НА ОСНОВЕ 
ФИРМЕННОГО СТИЛЯ И ЛОГОТИПА ЧЕМПИОНАТА, 
ВКЛЮЧАЯ ФИРМЕННЫЕ ЦВЕТА, ШРИФТЫ И ПРОЧИЕ 
СТИЛЕОБРАЗУЮЩИЕ ЭЛЕМЕНТЫ.  ДЛЯ СОЗДАНИЯ  
ОБРАЗА ПРОФЕССИОНАЛА ИСПОЛЬЗОВАН 
ХУДОЖЕСТВЕННЫЙ ПРИЕМ, ОСНОВАННЫЙ НА СОЧЕТАНИИ 
ЧЕРНО-БЕЛЫХ ИЛИ ЦВЕТНЫХ ФОТОРЕАЛИСТИЧНЫХ 
ИЗОБРАЖЕНИЙ И ЯРКОЙ ФИРМЕННОЙ ГРАФИКИ 
ЧЕМПИОНАТА. ИЗОБРАЖЕНИЕ, ПОСТРОЕННОЕ 
В СООТВЕТСТВИИ С ДАННЫМИ ПРИНЦИПАМИ, МОЖЕТ 
БЫТЬ ИСПОЛЬЗОВАНО НА РАЗЛИЧНЫХ НОСИТЕЛЯХ 
РЕКЛАМНОЙ КОММУНИКАЦИИ, ТАКИХ КАК ПОСТЕРЫ, 
БАННЕРЫ, В ОФОРМЛЕНИИ ПРЕСС-ВОЛЛОВ, 
РАЗЛИЧНОЙ ПОЛИГРАФИЧЕСКОЙ И ВЕБ-ПРОДУКЦИИ.

ПРАВИЛА ПОСТРОЕНИЯ ГРАФИКИ КЛЮЧЕВОГО  ИЗОБРАЖЕНИЯ ЧЕМПИОНАТА
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ИСПОЛЬЗУЕТСЯ ЧЕРНО-БЕЛОЕ ИЗОБРАЖЕНИЕ: 
ФОТОГРАФИИ НЕОБХОДИМОГО КАЧЕСТВА И РАЗРЕШЕНИЯ, 
ЧЕТКИЕ, БЕЗ ЭФФЕКТА РАЗМЫТОСТИ. ЛЮДИ ДОЛЖНЫ 
БЫТЬ СНЯТЫ НА БЕЛОМ ФОНЕ В ПОВСЕДНЕВНОЙ ОДЕЖДЕ 
И ЕСТЕСТВЕННОЙ ПОЗЕ ВО ВРЕМЯ РАБОЧЕГО ПРОЦЕССА. 
ДОПУСКАЕТСЯ ПРОСТОЙ РЕКВИЗИТ/
ИНСТРУМЕНТЫ, СООТВЕТСТВУЮЩИЕ ПРОФЕССИИ 
ИЗОБРАЖЕННОГО НА ФОТО ЧЕЛОВЕКА.
ЛИЦО ИЛИ ПРЕДМЕТ, УЧАСТВУЮЩИЕ В КОМПОЗИЦИИ,
ДОЛЖНЫ БЫТЬ ХОРОШО ОСВЕЩЕНЫ И БЫТЬ ДОСТАТОЧНО 
КОНТРАСТНЫМИ, ДОЛЖНЫ ПРИСУТСТВОВАТЬ СВЕТЛЫЕ
УЧАСТКИ И ПРАКТИЧЕСКИ ПЛАШЕЧНО-ЧЕРНЫЕ МЕСТА ДЛЯ
СОЗДАНИЯ КОНТРАСТНОСТИ С ОБЩИМ ФОНОМ.
ДОПУСТИМО ИСПОЛЬЗОВАНИЕ ЦВЕТНЫХ ИЗОБРАЖЕНИЙ.
ИСПОЛНИТЕЛЮ ЗАПРЕЩЕНО ИСПОЛЬЗОВАНИЕ ФОТОГРАФИЙ 
С ДАННЫМИ ХАРАКТЕРИСТИКАМИ:
— ЗАСВЕЧЕННЫЕ ИЛИ АБСОЛЮТНО ЧЕРНЫЕ ОБЛАСТИ;
— ТЕМНЫЕ СИЛУЭТЫ НА ПЕРЕДНЕМ ПЛАНЕ;
— БЛИКИ, ВСПЫШКИ;
— РАЗМЫТОСТЬ, НЕЧЕТКОСТЬ ИЗОБРАЖЕНИЯ;
— СИЛЬНО ОБРЕЗАНЫ КРАЯ ИЗОБРАЖЕНИЯ;
— ФОН НЕ ДОЛЖЕН БЫТЬ АБСТРАКТНЫМ, ДОПУСКАЕТСЯ 
ИСПОЛЬЗОВАНИЕ ЛЮДЕЙ БЕЗ ФОНА.

РЕКОМЕНДАЦИИ:
— ВОЗРАСТ ЛЮДЕЙ НА ФОТО—  
16–35 ЛЕТ.
— ПОЗЫ, ТРАНСЛИРУЮЩИЕ 
УВЛЕЧЕННОСТЬ РАБОЧИМ ПРОЦЕССОМ.
— НЕ РЕКОМЕНДУЕТСЯ ИСПОЛЬЗОВАНИЕ ИЗОБРАЖЕНИЯ
ЛЮДЕЙ, ДЕМОНСТРИРУЮЩИХ НЕГАТИВНЫЕ ЭМОЦИИ

ТРЕБОВАНИЯ К ФОТОГРАФИЯМ



КЛЮЧЕВОЕ ИЗОБРАЖЕНИЕ

2202_graphics\02_billboard

ПРИМЕР ИСПОЛЬЗОВАНИЯ КЛЮЧЕВОГО ИЗОБРАЖЕНИЯ 
В РЕКЛАМНОЙ КОММУНИКАЦИИ.

НА МАКЕТАХ БИЛБОРДА И ПОСТЕРА ДОЛЖНЫ БЫТЬ 
РАЗМЕЩЕНЫ: ЛОГОТИП, ЭЛЕМЕНТЫ ФИРМЕННОГО СТИЛЯ, 
ФОТОГРАФИИ, ПОДХОДЯЩИЕ ПО ТРЕБОВАНИЯМ, 
А ТАКЖЕ УТВЕРЖДЕННЫЙ ШРИФТ.

— РАЗМЕРЫ ОДНОГО ПОЛЯ НЕ БОЛЕЕ 6 Х 3 М.
— РАЗРЕШЕНИЕ ПЕЧАТИ: ДО 1200 DPI.
— ОТСТУПЫ ДО КРАЕВ ДОЛЖНЫ БЫТЬ НЕ МЕНЕЕ 10 СМ, 
БЕЗ ВЫЛЕТОВ.
— ЦВЕТОВАЯ МОДЕЛЬ —  CMYK.
— ПРИ ПОДГОТОВКЕ К ПЕЧАТИ ЦВЕТОВОЙ ПРОФИЛЬ 
НЕ ВСТРАИВАТЬ.

ПРИ ПЕРЕДАЧЕ МАКЕТА В ТИПОГРАФИЮ, ЛУЧШИЙ ВАРИАНТ 
МАТЕРИАЛА —  БУМАГА ДЛЯ НАРУЖНЫХ РАБОТ 
С ГОЛУБОЙ ПОДЛОЖКОЙ, МАТОВАЯ, БЕЛАЯ, ВЛАГОСТОЙКАЯ. 
ПЕЧАТЬ ОДНОСТОРОННЯЯ (ЦВЕТНОСТЬ 4+0).
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ПРИМЕР ИСПОЛЬЗОВАНИЯ КЛЮЧЕВОГО ИЗОБРАЖЕНИЯ 
В РЕКЛАМНОЙ КОММУНИКАЦИИ.

НА МАКЕТАХ БИЛБОРДА И ПОСТЕРА ДОЛЖНЫ БЫТЬ 
РАЗМЕЩЕНЫ: ЛОГОТИП, ЭЛЕМЕНТЫ ФИРМЕННОГО СТИЛЯ, 
ФОТОГРАФИИ, ПОДХОДЯЩИЕ ПО ТРЕБОВАНИЯМ, 
А ТАКЖЕ УТВЕРЖДЕННЫЙ ШРИФТ.

—    ДОПУСКАЕТСЯ ЛЮБОЙ ИЗ ФОРМАТОВ: А1, А2, А3
— РАЗРЕШЕНИЕ ПЕЧАТИ: ОТ 300 DPI.
— ОТСТУПЫ ОТ КРАЯ НЕ МЕНЕЕ 5 ММ, ВЫЛЕТЫ ПО 4 ММ.
— ЦВЕТОВАЯ МОДЕЛЬ —  CMYK.
— ПРИ ПОДГОТОВКЕ К ПЕЧАТИ, ЦВЕТОВОЙ ПРОФИЛЬ 
НЕ ВСТРАИВАТЬ.
— СУММА КРАСОК НЕ ДОЛЖНА ПРЕВЫШАТЬ 330%.

ПОСТЕР


